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1) Stimuler le développement des filieres de fruits et Iégumes bio,
c’est-a-dire :
» Poursuivre la connaissance de l'offre : surfaces et volumes mis en
marché
» Poursuivre la connaissance de la consommation
 |dentifier et chercher a lever les freins a la structuration de la filiére :

— mesure du surco(t de la production de fruits et légumes en
Agriculture Biologique,

— identification des freins techniques,

2) Suivre I’évolution de la réglementation bio

3) Promouvoir et communiquer sur les filieres de fruits et Iégumes bio
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FIN 2016 :

32 326 fermes 'uz %/2015 1,54 million hectares tus %/2015

7,3 % des fermes francaises

Plus de 1 million ha certifiés bio

(500 000 ha en 2007) Ll
14 859 t +10 %/2015 472 000 ha en conversion
transformateurs "+ssx/zozs
distributeurs, importateurs
et exportateurs
5,7 % du territoire agricole
. (2 % fin 2007)
47 185 opérateurs
(18 380 en 2007) t cectimoti .
stimations provisoires
+11 % /2015

Source : Agence Bio,
estimations provisoires
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EN 2015 : \

e AVEC 12% DE LA SAU BIO DE L'UE => 3EME pog|TION POUR LES

SURFACES AGRICOLES CULTIVEES EN BIO (DERRIERE ESPAGNE
ET ITALIE)

18EME pOSITION POUR LA PART DE L'AGRICULTURE BIOLOGIQUE
DANS LE TERRITOIRE NATIONAL

e nversion dans la SAU des pays de 'UE

Source : Agence Bio
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En France, chiffre d’affaires du marche de I'alimentation biologique (hors RHD)\
évalue a :

« 5,53 milliards d'euros en 2015 (+15%/2014).

Dont 975 millions d’euros en 2015 (+24%/2014) pour les fruits et Iégumes
frais.

— 2°me catégorie de produits biologiques avec 18% en valeur du total de produits bio en France.

Estimation
Boisson: 2aﬂl/::oolisées FL fzais du marché
Boissons;zns alcool 16% en 2016 a
prées de 7
milliards
Epicerie £
e (+20%/2015)

Viandes
11%

Source : Agence Bio

Mer, traiteurs, surgelée
6%

Boulangerie

- 7%
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2015 Stade de détail ME T%‘L}L T%‘;L %‘1"2 280l105 Arzt'oia;s VD 2015
Fuits 383 485 153 223 6 104
Légumes 400 490 127 202 5 156
TOTAL A - FRUIS ET LEGUMES FRAIS 784 975 280 425 10 260
Lat 290 306 245 49 - 12
Produits lagers 364 405 23 108 2 64
(Eufs 267 287 177 92 3 15
[SOUSTOTALBfCremere 922 99 653 250 5 91
Viande boune 205 23 147 13 36 35
Viande porone 66 69 36 15 8 10
Viande agneau 42 42 18 3 1" 9
Volaile 145 160 79 46 3 3
Charcutene salaison 9% 101 63 34 2 2
Mer-Saunssene-Fumaison 98 117 92 13 12 1
Trateur 131 149 68 80 2 -
Surgelés 74 17 65 8 4 -

TOTAL C- TRAITEUR, MER, SURGELE
TOTAL D - BOULANGERE PATISSERE

FRACHE
Epicerie Suces 580 678 267 394 6 1
Epicene Sake 499 581 266 310 1 4
Boissons \Egétales 86 100 47 5 - 1
Jus de fuits & de legumss, BRSA 152 167 115 44 - 8
TOTAL E- EPICERE ET BOISSSONS SANS

ALCOOL 1316 1526 695 800 8 24
Vins ranquilles et autes 572 670 117 155 124 274
Cidres, Bigres & autres boissons aloookisées 20 23 8 4 1 10
TOTAL F- BOISSONS ALCOOLISEES 591 693 125 159 125 284

TOTAL GENERAL 43830 5534 2469 2019 274 172
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B \
16000 - Surfaces en fruits frais

source Agence Bio o Hausse régUIiére

14000 -

des surfaces

I depuis 2009
Sufaces fuitsfais 5 267 exploitations
l l en 2015

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

mC1+C2+C3 M certifiées bio

Production de fruits Bio en France (source Agence Bio)

Surface 2015 Evolution / 2014 Part surfaces bio
dans surfaces
totales

Fruits frais bio

13 600 ha +10% 15,6%
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Surfaces certifiées Surfaces en conversion

N _
TOTAL France - biofha) | e | c | ¢ | Toulcizs

Evol. Evol. Evol. Evol. |Parten
/14 /14 /14 /14 hio

Céréales 10640 15% 156714 50317 16214 66531 135% 223245 2,3%

Oléagineux 2866 29% 28051 4% 15247 4105 - 19352 254% 47403 46% 21%
Protéagineux 2110 13% 14340 4% 3377 2714 - 609 94% 20430 2%  81%
Légumes secs 939 5% 6807 9% 244 122 : 366 107% 7173 11%  27,9%
Grandes cultures 11154 15% 205912 8% 69184 23155 - 92339 149% 298251  31% | 25%
STH 14553 15% 401152 9% 81680 23117 : 104797  142% 505949 23% 6,7%

Cultures fourragéres 14065 8% 263849  -3% 56 459 23655 - 80113  92% 343 962 7,1%
Surfacesfourragéres 19105  11% 665001 4% 138139 46772 - 184911  118% _—_
Légumes frais 7007 6% 17509 5% 678 495 - 1173 12% | 18682 6%  49%
Fiitsacoque 1703 7% 7605 6% 1170 785 702 2656 18% 10261 9%  296%

Fruits transformés 2065 3% 5060 5% 564 403 308 1365 0% 7327 4% 26,2%
FuitsFrais 5267 7% 10892  10% 1133 1058 516 2708 8% 13600 15,6%
Fruits 7603 7% 24459 8% 2867 2247 1615 6729  10% —_-
Vigne 5176 2% 57601 5% 4266 3352 3346 10964 -5% 68565 = 4% | 87%
PPAM 2061 6% 4818 4% 704 256 95 1055 120% = 5873  15%  153%

Autres 12936  10% 37926 3137 11804  64%

___
lzm-zmm-

Source: Agence B:o/OC, Agreste 2015




| Detail produits
les fruits et ] i i
legumes frais - fryits biologiques en 2015

\

Nb. Exploitations :
certifiées bio “ conversion
Evol.
/14

Abricots -6% -18% 986 -7%
Ananas 5 0% 1 -4OA - 1 - 1 -38% 1 -39%
Autres agrumes 56 17% 84  19% 8 4 - 12 38% 9% 21%
Autres fruits 2024 10% 1700 26% 130 63 51 244 11% 1944 24%
Autres fruits a noyau 641 288% 542 455% 81 50 63 194  647% 736 495%
Autres fruits a pépins 183 -10% 77 -46% 33 20 41 94 -18% 171 -34%
Bananes 31 24% 43 65% 37 1 8 45 348% 88 145%
Cassis 196 -2% 94 4% 5 5 0 11 -24% 105 0%
Cerises 577, -6% 301 -5% 27 23 29 79 -30% 380 -11%
Clémentines 21 0% 116 0% 0 - 4 -50% 120 -3%
Divers fruits rouges 70 -86% 17 -86% 1 6 0 7 -57% 24 -83%
Figues 259 8% 199 0% 12 9 4 24 33% 223 3%
Fraises 645 5% 141 9% 6 3 0 10 -7% 151 8%
Framboises 430 1% 61 -11% 6 4 4 14 -2% 75 -10%
Kiwis 271 -4% 578 -2% 48 16 8 72 -25% 649 -5%
Myrtilles 88 19% 97 35% 4 7 1 13 41% 110 36%
Nectarines et brugnons 62 -11% 123 29% 15 41 18 73 -26% 197 1%
Oranges et citrons 42 14% 22 -22% 4 - 0 4 324% 26 -10%
Pamplemousses et pomelos 20 -9% 63 0% 3 2 - 5 -1% 69 0%
Péches 269 1% 390 26% 19 43 21 83 -20% 473  15%
Poires 408 1% 526 3% 149 64 20 233 57% 759 15%
Pommes (sans précision) 8 100% 1 -89% 1 - - 1 - 1 -75%
Pommes de table 1246 1% 3334 8% 413 454 139 1006 17% 4340 10%
Prunes 467  -5% 1523 4% 203 352 -25% 1876 -3%
TR

Source: Agence Bio/OC
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Répartition sur le territoire des surfaces de fruits frais en mode de production biologique (ha) en 2

La moitié des surfaces de fruits

a frais bio dans 3
J Surfaces certifiées régions . OCCitanie, NOUVG"G

et en conversion (ha)

-« Aquitaine et PACA

0 100- 150
I 150 - 300
I 300 - 500
> 500

Occitanie (2 607 ha) 19%
Nouvelle Aquitaine ( 2 594 ha) 19%
PACA (1 956 ha) 14%

Source :Agence BIO/ 0C

Source : Agence Bio
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GRAND EST
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE
LORRAINE
NOUVELLE-AQUITAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN
POITOU-CHARENTES

AUVERGNE-RHONE-ALPES

AUVERGNE

RHONE-ALPES
BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE

BOURGOGNE

FRANCHE-COMTE
BRETAGNE

CENTRE-VAL DE LOIRE
CORSE

ILE-DE-FRANCE

OCCITANIE

LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES

HAUTS-DE-FRANCE
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE

NORMANDIE
BASSE-NORMANDIE
HAUTE-NORMANDIE

OUTRE-MER

PAYS DE LA LOIRE
PROVENCE-ALPES-COTE D'AZUR
TOTAL FRANCE

Principales regions de

production — donnees 2015
Pour les fruits frais

202
124
78
266
120
81
66
1146
645
501
134
70
64
249
196
53
155
247

708

18,3% 188  51%
9,0% 139 18%
6,5% 1292 6%
0,0% 73 -23%
7,5% 1219 8%

12,2% 296 2%

17,0% 105 -2%
5,4% 191 3%
0,8% 334 18%
4,3% 314 63%
6,6% 291 -6%

15,8% 77 5%
6,4% 2134 11%
3,0% 1391 8%

11,1% 744 18%
8,1% 235  12%
7,7% 100 3%
8,5% 135 19%

15,3% 1031 23%

16,0% 912  24%

12,8% 119  15%

12,3% 275 24%

11,3% 592 -1%

6,1% 1562 7%

0

52

41
267
166

60

41

75

66
16
15

14
20
21

178
104
73

o W

126
114
12
76

225

201
30

170
267
233

30

98
16
81

~

25
27
15
1
194
149
45
14

12
69
61

17
22
104

19

19

53
28

49

43

26

24

20

12

101

71
29

89
88

35

~N

273
39

230
617
451
119

48
221

30
191

472
324
148

23

18
283
263

21
128

75
393

49%
47%
72%
32%
58%
44%

Surfaces certifiées +

Part de bio

dansla

SAU (%)
754 7% -
176 -2% 100,0%
37  10% -
540 9% -
2594 6% -
2100 1% 36,3%
306 33% 15,0%
187  25% -
1513 6% 10,9%
104 -3% 100,0%
1409 7% 10,2%
344 4% -
147 8% 32,7%
196 1% -
393 13% -
370 35% 29,3%
328 -2% 19,7%
99  10% -
2607 6% 11,9%
1715 3% 14,9%
892  14% 8,6%
258 11% -
105 3% -
153 17% 40,2%
1314 28% -
1174  29% -
140 21% 100,0%
403 26% 2,6%
667 3% 12,1%
1956 12% 10,5%
| 13600] 10%| 1558%)
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Une accélération de la croissance du marché en volume comme en valeur

tonnes Evolution de la consommation des 15 F&L bio millions d'euros
300000 - données extrapolées - 800
 volume =fi=valeur

- 700
250000 -

Les parts de
marché des
[ > F&L bio*
400 sont de 6,8%
00 en volume et
8,9% en
valeur en
100 2016.

0

- 600

200000 -

150 000 -

100000 -

- 200

50000 -

ANNEE 2011 ANNEE 2012 ANNEE 2013 ANNEE 2014 ANNEE 2015 ANNEE 2016

source : Kantar Worldpanel

*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.
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-> Progression de la consommation par ménage en volume et \
en valeur pour les 15 F&L bio

Sommes dépensées par
€ / ménage ménage

~ Quantités achetées par
kg / ménage ménage 6.6
5’5 5,6 5,9

5,0
11,2

2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.
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- Fidélisation des - Recrutement de
acheteurs nouveaux acheteurs
Fréquence d'achat

nombre d'actes d'achat 8.9
’ Taille de clientéle

77 7.9 8.2

% ménages
acheteurs

6,9 58,9

2012 | 2013 | 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

Comité bio I’INTERFEL 18

*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.



égumes frais

Interfel

g* Ies fruits et
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Prix moyen et panier moyen en
volume

Prix moyen a lI'achat

euros / kg

2,62

2,36 2,37
2,25

2012 2013 2014 2015 2016

Comité bio I’INTERFEL

Panier moyen

1,34
1,33
1,31

2012 2013 2014

*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.

kg / acte d'achat

1,32

2015 2016

~




Facteurs d’évolution de la consommation
rﬁ‘ les fruitset .
¢ légumes fralsI bio en valeur en 2016

[—1 Interfe

Facteurs d'évolution de la consommation de F&L bio

L’évolution de la consommation en valeur des 15 F&L
+25% - en valeur / 2015

bio a été de +19%/2015. Cette hausse se décompose
en 5 éléments :

M Panier moyen volume

M Fréquence d'achat

= Prix Moyen +0,6% (évolution démographique)

+4,9% (prix moyen) +

+9,0% (fréquence d’achat) ++

© Evolution totale en +8,2% (taille de clientéle) ++
-3,7% (panier moyen en volume) -

+20%

+15% - B Pénétration

+10% -

+5% -
Une contribution presque aussi importante du
recrutement (taille de clientéle) que de Ila
fidélisation (fréquence d’achat)

+0%

-5% -

Y compris croissance démographique de +0,6% en 2016
Source : Kantar Worldpanel

* Une croissance du marché en valeur en 2016 permise par la hausse du prix

moyen, de la fréquence d’achat, de la taille de clientéle et de la démographie.

» Une contribution négative du panier moyen en volume.
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2015 par rapport a 2014
tous circuits confondus contribution de chaque variable ala croissance valeur
15 F&L bio |Pénétration 53,63% 54,27% 1,2% 14,0%
Univers 27360000 27560000 0,7% 8,6%
Prix Moyen 2,36877989| 2,49391757 5,1% 60,7%
Nbre Actes Achat/Acheteur 7,85192388| 8,12342674 3,4% 40,1%
Quantités Achetées/Acte 1,3413156, 1,31505968 -2,0% -23,3%
Somme Dépensées Extrapolées en KE 366089,468 398510,958 8,5%
2016 par rapport a 2015
tous circuits confondus contribution de chaque variable a la croissance valeur
15 F&L bio |Pénétration 54,27% 58,90% 8,2% 43,0%
Univers 27560000 27730000 0,6% 3,2%
Prix Moyen 2,49391757| 2,61843761 4,9% 25,6%
Nbre Actes Achat/Acheteur 8,12342674, 8,89174376 9,0% 47,5%
Quantités Achetées/Acte 1,31505968, 1,26747611 -3,7% -19,4%
Somme Dépensées Extrapolées en KE 398510,958  482092,04 19,0%
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Facteurs d'évolution de la consommation de F&L bio
2% - en valeur / 2014 L’évolution de la consommation en valeur des 15 F&L
= Panier moyen bio a été de +8%/2014. Cette hausse se décompose en
+10% | 5 éléments :

B Fréquence d'achat

m Prix Moyen +0,7% (évolution démographique)
+5% (prix moyen) ++

+3% (fréquence d’achat) ++

+1% (taille de clientéle) +

-1,7% (panier moyen en volume) -

+8% -
M Pénétration

+6%
@ Evolution totale en
valeur

+4%

+2% -

+0%

2% -

_4% J
Tous circuits confondus

Y compris croissance démographique de +0,7% en 2015
Source : Kantar Worldpanel

* Une croissance du marché en valeur en 2015 permise par la hausse du prix

moyen, de la fréquence d’achat, de la taille de clientéle et de la démographie.

* Une contribution négative du panier moyen.
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-> Progression de la consommation par ménage en volume et
en valeur pour les 6 fruits bio

Sommes d’epensees par Prix moyen a I'achat
€/ ménage menage euros / kg

~ Quantités achetées par 8,6
kg / ménage ménage
3,4 7,1

6,4
2,9 5.7 6,2

2,54

2,7
2.6 2,7 2,32 2,32

2,24

2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

*panel Kantar de 6 fruits bio : pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.
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—>Fidélisation des acheteurs et recrutement —>Légere baisse du
de nouveaux acheteurs panier moyen
Fréquence d'achat Taille de clientele Panier moyen
% ménages .
noM acheteurs kg / acte d'achat
o5 6.6 : 1,12 -
6.0 ~eo
110 o
1,10 SN
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 20122013 2014 2015 2016

—

*panel Kantar de 6 fruits bio : pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane.
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légumes frais

s clrcult de distribution en 2016

Répartition des parts de marché par circuit de distribution en 2016 en \
valeur

100%

90%

80%

70%

M GRANDES SURFACES FRAIS

60% ! B ON LINE GENERALISTES

1

1
50% ! W Autres *

1
40% H

H PRIMEURS

30%

20%

B MAGASINS BIO
10%

I B MARCHES, FOIRES, VENTE
DIRECTE
0%

B GMS (hypers, supers, HD et
proxi.)
15 F&L bio

6 fruits bio

6 fruits conventionnels

Poids plus important de la GMS pour les fruits bio versus le global F&L
bio (lié a la banane bio trés vendue en GMS).

Autres : bords de route, camions ambulants, achats on line des enseignes spécialisées, enseignes non reconnues dans livret panéliste

panel Kantar de 6 fruits bio : pomme, kiwi, poire, péche, nectarine, banane
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Répartition des parts de marché par circuit de distribution en 2016 en
valeur

100%
90%
80%
70%

W GRANDES SURFACES FRAIS

B ON LINE GENERALISTES

60%

50% M Autres *

40% M PRIMEURS

30%

m MAGASINS BIO

20%

10% B MARCHES, FOIRES, VENTE
’ DIRECTE

B GMS (hypers, supers, HD et

proxi.)
15 F&L bio

0%

15 F&L conventionnels
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Evolution de la gamme fruits en volume . ,
2016 Evolution de la gamme légumes en volume

poids dans la 2016

conso par m evol 16/moy.2012-14 evol 16/15 poids dans la
ordre décroissant conso par m evol 16/moy.2012-14 evol 16/15

ordre décroissant

Total fruits Total légumes

36% 0
BANANE (49%) ° CAROTTE (26%)

TOMATE (21%)
POMME (28%)

COURGETTE (13%)

KIWI (8%)

-0,
SALADE (10%) 3%

POIRE (6%)
OIGNON (9%)

MELON (5%) 55%

CONCOMBRE (9%)

-39,
PECHE (2%) 3% POIREAU (6%)

CHOUX FLEURS (5%) o
NECTARINE BRUGNON (2%) -8%
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