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Les missions
du Comité Bio d’Interfel

1) Stimuler le développement des filières de fruits et légumes bio, 
c’est-à-dire :

• Poursuivre la connaissance de l’offre : surfaces et volumes mis en 
marché

• Poursuivre la connaissance de la consommation 
• Identifier et chercher à lever les freins à la structuration de la filière :

– mesure du surcoût de la production de fruits et légumes en 
Agriculture Biologique,

– identification des freins techniques,
– …

2) Suivre l’évolution de la réglementation bio

3) Promouvoir et communiquer sur les filières de fruits et légumes bio
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FIN 2016 : 

La production bio en France 

Source : Agence Bio, 
estimations provisoires
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EN 2015  : 
• AVEC 12% DE LA SAU BIO DE L’UE => 3ÈME POSITION POUR LES

SURFACES AGRICOLES CULTIVÉES EN BIO (DERRIÈRE ESPAGNE
ET ITALIE)

• 18ÈME POSITION POUR LA PART DE L'AGRICULTURE BIOLOGIQUE
DANS LE TERRITOIRE NATIONAL

La France dans l’Union 
Européenne 

Source : Agence Bio
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Les parts de marché des produits 
bio dans le total alimentaire 

En France, chiffre d’affaires du marché de l’alimentation biologique (hors RHD)
évalué à :
• 5,53 milliards d’euros en 2015 (+15%/2014). 
Dont 975 millions d’euros en 2015 (+24%/2014) pour les fruits et légumes
frais.

Þ 2ème catégorie de produits biologiques avec 18% en valeur du total de produits bio en France.

Estimation
du marché
en 2016 à
près de 7
milliards
d’euros
(+20%/2015)

Source : Agence Bio
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Progression des surfaces 
en fruits frais

Production de fruits Bio en France (source Agence Bio)

Surface 2015 Evolution / 2014 Part surfaces bio 
dans surfaces 

totales
Fruits frais bio

13 600 ha +10% 15,6%

• Hausse régulière 
des surfaces 
depuis 2009

Surfaces fruits frais 
en 2015 = 13 600 ha 5 267 exploitations 

en 2015
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Détail produits 
- fruits biologiques en 2015

2015
Evol.	
/14

2015
Evol.	
/14

C1 C2 C3 Total 2015
Evol.	
/14

Abricots 												498			 -6% 															858			 -5% 															46			 														39			 													43			 													128			 -18% 																	986			 -7%
Ananas 																	5			 0% 																			1			 -40% 																-																					1			 														-																							1			 -38% 																					1			 -39%
Autres	agrumes 															56			 17% 																	84			 19% 																	8			 																4			 														-																					12			 38% 																			96			 21%
Autres	fruits 									2	024			 10% 											1	700			 26% 												130			 														63			 													51			 													244			 11% 													1	944			 24%
Autres	fruits	à	noyau 												641			 288% 															542			 455% 															81			 														50			 													63			 													194			 647% 																	736			 495%
Autres	fruits	à	pépins 												183			 -10% 																	77			 -46% 															33			 														20			 													41			 																94			 -18% 																	171			 -34%
Bananes 															31			 24% 																	43			 65% 															37			 																1			 															8			 																45			 348% 																			88			 145%
Cassis 												196			 -2% 																	94			 4% 																	5			 																5			 															0			 																11			 -24% 																	105			 0%
Cerises 												577			 -6% 															301			 -5% 															27			 														23			 													29			 																79			 -30% 																	380			 -11%
Clémentines 															21			 0% 															116			 0% 																	3			 																0			 														-																							4			 -50% 																	120			 -3%
Divers	fruits	rouges 															70			 -86% 																	17			 -86% 																	1			 																6			 															0			 																		7			 -57% 																			24			 -83%
Figues 												259			 8% 															199			 0% 															12			 																9			 															4			 																24			 33% 																	223			 3%
Fraises 												645			 5% 															141			 9% 																	6			 																3			 															0			 																10			 -7% 																	151			 8%
Framboises 												430			 1% 																	61			 -11% 																	6			 																4			 															4			 																14			 -2% 																			75			 -10%
Kiwis 												271			 -4% 															578			 -2% 															48			 														16			 															8			 																72			 -25% 																	649			 -5%
Myrtilles 															88			 19% 																	97			 35% 																	4			 																7			 															1			 																13			 41% 																	110			 36%
Nectarines	et	brugnons 															62			 -11% 															123			 29% 															15			 														41			 													18			 																73			 -26% 																	197			 1%
Oranges	et	citrons 															42			 14% 																	22			 -22% 																	4			 															-																				0			 																		4			 324% 																			26			 -10%
Pamplemousses	et	pomelos 															20			 -9% 																	63			 0% 																	3			 																2			 														-																							5			 -1% 																			69			 0%
Pêches 												269			 1% 															390			 26% 															19			 														43			 													21			 																83			 -20% 																	473			 15%
Poires 												408			 1% 															526			 3% 												149			 														64			 													20			 													233			 57% 																	759			 15%
Pommes	(sans	précision) 																	8			 100% 																			1			 -89% 																	1			 															-					 														-																							1			 - 																					1			 -75%
Pommes	de	table 									1	246			 4% 											3	334			 8% 												413			 												454			 											139			 										1	006			 17% 													4	340			 10%
Prunes 												467			 -5% 											1	523			 4% 															82			 												203			 													67			 													352			 -25% 													1	876			 -3%
TOTAL 									5	267			 7,4% 									10	892			 10% 									1	133			 								1	058			 											516			 										2	708			 8% 											13	600			 10%

Source:	Agence	Bio/OC

Nb.	Exploitations
Surfaces

	certifiées	bio
Surfaces	en	conversion Surfaces	certifiées	+	

conversion2015
Evol.	
/14
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Principales régions de 
production pour les fruits frais 

Répartition sur le territoire des surfaces de fruits frais en mode de production biologique (ha) en 2015

1. Occitanie (2 607 ha) 19%
2. Nouvelle Aquitaine ( 2 594 ha) 19%
3. PACA (1 956 ha) 14%

Source : Agence Bio

La moitié des surfaces de fruits 
frais bio dans 3
régions : Occitanie, Nouvelle 
Aquitaine et PACA
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Principales régions de 
production – données 2015

Pour les fruits frais 

2015
Evol.	
/14

2015
Evol.	
/14

C1 C2 C3 Total 2015
Evol.	
/14

GRAND	EST 												283			 8,4% 															482			 14% 															52			 												201			 													19			 													273			 -4% 																	754			 7% -
ALSACE 												118			 8,3% 															138			 0% 																	8			 														30			 															1			 																39			 -7% 																	176			 -2% 100,0%
CHAMPAGNE-ARDENNE 															50			 11,1% 																	34			 40% 																	3			 																1			 															0			 																		4			 -61% 																			37			 10% -
LORRAINE 												115			 7,5% 															311			 18% 															41			 												170			 													19			 													230			 -1% 																	540			 9% -

NOUVELLE-AQUITAINE 												742			 6,9% 											1	976			 9% 												267			 												267			 													84			 													617			 -3% 													2	594			 6% -
AQUITAINE 												480			 3,7% 											1	649			 5% 												166			 												233			 													53			 													451			 -10% 													2	100			 1% 36,3%
LIMOUSIN 												129			 18,3% 															188			 51% 															60			 														30			 													28			 													119			 12% 																	306			 33% 15,0%
POITOU-CHARENTES 												133			 9,0% 															139			 18% 															41			 																4			 															3			 																48			 52% 																	187			 25% -

AUVERGNE-RHONE-ALPES 												868			 6,5% 											1	292			 6% 															75			 														98			 													49			 													221			 8% 													1	513			 6% 10,9%
AUVERGNE 												104			 0,0% 																	73			 -23% 																	9			 														16			 															5			 																30			 168% 																	104			 -3% 100,0%
RHONE-ALPES 												764			 7,5% 											1	219			 8% 															66			 														81			 													43			 													191			 -1% 													1	409			 7% 10,2%

BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE 												202			 12,2% 															296			 2% 															16			 																5			 													26			 																47			 22% 																	344			 4% -
BOURGOGNE 												124			 17,0% 															105			 -2% 															15			 																4			 													24			 																42			 40% 																	147			 8% 32,7%
FRANCHE-COMTE 															78			 5,4% 															191			 3% 																	2			 																2			 															2			 																		5			 -42% 																	196			 1% -

BRETAGNE 												266			 0,8% 															334			 18% 															14			 														25			 													20			 																60			 -9% 																	393			 13% -
CENTRE-VAL	DE	LOIRE 												120			 4,3% 															314			 63% 															20			 														27			 															9			 																56			 -32% 																	370			 35% 29,3%
CORSE 															81			 6,6% 															291			 -6% 															21			 														15			 															1			 																38			 33% 																	328			 -2% 19,7%
ILE-DE-FRANCE 															66			 15,8% 																	77			 5% 																	9			 																1			 													12			 																22			 38% 																			99			 10% -
OCCITANIE 									1	146			 6,4% 											2	134			 11% 												178			 												194			 											101			 													472			 -11% 													2	607			 6% 11,9%

LANGUEDOC-ROUSSILLON 												645			 3,0% 											1	391			 8% 												104			 												149			 													71			 													324			 -15% 													1	715			 3% 14,9%
MIDI-PYRENEES 												501			 11,1% 															744			 18% 															73			 														45			 													29			 													148			 -2% 																	892			 14% 8,6%

HAUTS-DE-FRANCE 												134			 8,1% 															235			 12% 																	9			 														14			 														-					 																23			 4% 																	258			 11% -
NORD-PAS-DE-CALAIS 															70			 7,7% 															100			 3% 																	3			 																2			 														-					 																		5			 6% 																	105			 3% -
PICARDIE 															64			 8,5% 															135			 19% 																	6			 														12			 														-					 																18			 4% 																	153			 17% 40,2%

NORMANDIE 												249			 15,3% 											1	031			 23% 												126			 														69			 													89			 													283			 49% 													1	314			 28% -
BASSE-NORMANDIE 												196			 16,0% 															912			 24% 												114			 														61			 													88			 													263			 47% 													1	174			 29% -
HAUTE-NORMANDIE 															53			 12,8% 															119			 15% 															12			 																8			 															1			 																21			 72% 																	140			 21% 100,0%

OUTRE-MER 												155			 12,3% 															275			 24% 															76			 														17			 													35			 													128			 32% 																	403			 26% 2,6%
PAYS	DE	LA	LOIRE 												247			 11,3% 															592			 -1% 															46			 														22			 															7			 																75			 58% 																	667			 3% 12,1%
PROVENCE-ALPES-COTE	D'AZUR 												708			 6,1% 											1	562			 7% 												225			 												104			 													64			 													393			 44% 													1	956			 12% 10,5%

TOTAL	FRANCE 									5	267			 7,4% 									10	892			 10% 									1	133			 								1	058			 											516			 										2	708			 8% 											13	600			 10% 15,58%

Part	de	bio	
dans	la	
SAU	(%)

2015 Evol.	
/14

Nb.	Exploitations Surfaces	
certifiées	bio

Surfaces	en	conversion Surfaces	certifiées	+	
conversion
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source	:	Kantar	Worldpanel

Une croissance du marché à 2 
chiffres  

*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, pêche, nectarine, banane.

Une accélération de la croissance du marché en volume comme en valeur 

2016
Croissance volume : +14%/2015
Croissance valeur : +19%/2015

Les parts de 
marché des 

F&L bio* 
sont de 6,8% 
en volume et 

8,9% en 
valeur en 

2016. 



17

11,2
13,1 13,4

14,6

17,4

2012 2013 2014 2015 2016

Sommes dépensées par 
ménage€ / ménage

5,0
5,5 5,6 5,9

6,6

2012 2013 2014 2015 2016

Quantités achetées par 
ménagekg / ménage

Une consommation des 
ménages en progression 
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*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, pêche, nectarine, banane.
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*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :
carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, pêche, nectarine, banane.
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% ménages
acheteurs



19

Prix moyen et panier moyen en 
volume 

Comité bio d’INTERFEL
*panel Kantar de 15 fruits et légumes bio :

carotte, tomate, salade, courgette, oignon, poireau, concombre, melon, chou-fleur, pomme, kiwi, poire, pêche, nectarine, banane.

2,25

2,36 2,37

2,49

2,62

2012 2013 2014 2015 2016

Prix moyen à l'achat
euros / kg

1,31
1,33

1,34

1,32

1,27

2012 2013 2014 2015 2016

Panier moyen
kg / acte d'achat
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Facteurs d’évolution de la consommation    
bio en valeur en 2016

• Une croissance du marché en valeur en 2016 permise par la hausse du prix 

moyen, de la fréquence d’achat, de la taille de clientèle et de la démographie. 

• Une contribution négative du panier moyen en volume.  

L’évolution de la consommation en valeur des 15 F&L 
bio a été de +19%/2015. Cette hausse se décompose 
en 5 éléments : 

+0,6% (évolution démographique)
+4,9% (prix moyen) +
+9,0% (fréquence d’achat) ++ 
+8,2% (taille de clientèle) ++
-3,7% (panier moyen en volume) -

-5%

+0%

+5%

+10%

+15%

+20%

+25%

Facteurs	d'évolution	de	la	consommation	de	F&L	bio	
en	valeur /	2015

Panier	moyen	volume

Fréquence	d'achat

Prix	Moyen

Pénétration

Evolution	totale	en
valeur

Y compris	croissance	démographique	de +0,6% en	2016
Source :	Kantar	Worldpanel

Une contribution presque aussi importante du
recrutement (taille de clientèle) que de la
fidélisation (fréquence d’achat)
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Rappel 2015 et comparaison avec 
2016 

2016	par	rapport	à	2015
tous	circuits	confondus contribution	de	chaque	variable	à	la	croissance	valeur
15	F&L	bio Pénétration 54,27% 58,90% 8,2% 43,0%

Univers 27560000 27730000 0,6% 3,2%
Prix	Moyen 2,49391757 2,61843761 4,9% 25,6%
Nbre	Actes	Achat/Acheteur 8,12342674 8,89174376 9,0% 47,5%
Quantités	Achetées/Acte 1,31505968 1,26747611 -3,7% -19,4%
Somme	Dépensées	Extrapolées	en	KE 398510,958 482092,04 19,0%

2015	par	rapport	à	2014
tous	circuits	confondus contribution	de	chaque	variable	à	la	croissance	valeur
15	F&L	bio Pénétration 53,63% 54,27% 1,2% 14,0%

Univers 27360000 27560000 0,7% 8,6%
Prix	Moyen 2,36877989 2,49391757 5,1% 60,7%
Nbre	Actes	Achat/Acheteur 7,85192388 8,12342674 3,4% 40,1%
Quantités	Achetées/Acte 1,3413156 1,31505968 -2,0% -23,3%
Somme	Dépensées	Extrapolées	en	KE 366089,468 398510,958 8,5%
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Facteurs d’évolution de la 
consommation bio en valeur en 2015 

• Une croissance du marché en valeur en 2015 permise par la hausse du prix 

moyen, de la fréquence d’achat, de la taille de clientèle et de la démographie. 

• Une contribution négative du panier moyen.  

-4%

-2%

+0%

+2%

+4%

+6%

+8%

+10%

+12%

Tous	circuits	confondus

Facteurs	d'évolution	de	la	consommation	de	F&L	bio	
en	valeur /	2014

Panier	moyen

Fréquence	d'achat

Prix	Moyen

Pénétration

Evolution	totale	en
valeur

Y compris	croissance	démographique	de +0,7% en	2015
Source :	Kantar	Worldpanel

L’évolution de la consommation en valeur des 15 F&L 
bio a été de +8%/2014. Cette hausse se décompose en 
5 éléments : 

+0,7% (évolution démographique)
+5% (prix moyen) ++
+3% (fréquence d’achat) ++ 
+1% (taille de clientèle) + 
-1,7% (panier moyen en volume) -
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Autres	*
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proxi.)

Répartition des achats par 
circuit de distribution en 2016 

*Autres : bords de route, camions ambulants, achats on line des enseignes spécialisées, enseignes non reconnues dans livret panéliste

• Poids plus important de la GMS pour les fruits bio versus le global F&L 
bio (lié à la banane bio très vendue en GMS).

*panel Kantar de 6 fruits bio : pomme, kiwi, poire, pêche, nectarine, banane.
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Bio et conventionnel 
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BIO : Bilan de l’année 2016 F&L bio 
– Poids de chaque produit

16%

11%

26%

24%

-3%

15%

55%

6%

2%

11%

14%

13%

18%

4%

6%

18%

6%

-8%

Total	légumes

CAROTTE	(26%)

TOMATE	(21%)

COURGETTE	(13%)

SALADE	(10%)

OIGNON	(9%)

CONCOMBRE	(9%)

POIREAU	(6%)

CHOUX	FLEURS	(5%)

Evolution	de	la	gamme	légumes	en	volume	
2016

evol	16/moy.2012-14 evol	16/15
poids dans	la	
conso	par	

ordre	décroissant

30%

36%

29%

28%

16%

28%

-3%

23%

16%

19%

11%

26%

19%

17%

6%

17%

Total	fruits

BANANE	(49%)

POMME	(28%)

KIWI	(8%)

POIRE	(6%)

MELON	(5%)

PECHE	(2%)

NECTARINE	BRUGNON	(2%)

Evolution	de	la	gamme	fruits	en	volume		
2016

evol	16/moy.2012-14 evol	16/15
poids dans	la	
conso	par	

ordre	décroissant
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